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Instagram



Instagram Bio

e Einfacher Nutzername: Kurz, verstandlich, einfach zu merken (bsp.

Name und was du tust oder deine Branche) kamiar_barbar

e Profilbild mit Lacheln + Blick in die Kamera (gute Qualitat s aared o
sicherstellen!) Q&  cetos  Folower  Gefoint

e Hintergrundfarbe hinzufugen (Blau, Lila & Gelb erhéhen das Kunlar B Bar < Bersanal Brandi & Soclal Medis
Vertrauen) @,:kam;ar_balmar

e Niemals helles Bild mit hellem Hintergrund oder dunkles Bild mit TF i boue haish Prsonenmrkr

“¥ +500M Client Views generiert

. @Wir folgen nicht einfach Trends. Wir definieren sie.
dunklem Hlntergrund' -VomCEOzurPersonaiBrand
e Keywords hinzufugen, um in Suchen aufzutauchen fur SEQ!

(_2) teachingsocials.defkamiar

Gefolgt Nachricht

Folgende Fragen sollten in der Bio beantwortet werden:

SM-Master... Results % FounderSu.. Panel mitCL OMR23 S

e Call-to-Action, der die Nutzer dazu ermutigt, zu handeln, wie z.B.
,1rage dich hier ein®, ,Klicke hier fur mehr Infos®, “Schreibe mir eine
DM mit .. fur eine Zusammenarbeit”

e Entweder einzelnen Link in die Bio hinzufugen oder Linktree mit max.
5 Links (sorgt fur Verwirrung, wodurch sehr viele Leute abspringen)




Pinned Posts

e Grof3artige Mdglichkeit, wichtige Informationen Uber dich an
die Spitze deines Profils zu setzen, wo sie fur deine Follower
leicht sichtbar sind

C0®E®

e Sicherstellung, dass dein Beitrag nicht von neuen Beitragen
verdrangt wird und dass deine Follower ihn sofort sehen, wenn
sie dein Profil besuchen

@ & [ B @

e Erhoht die Sichtbarkeit und tragt dazu bei dass deine
Botschaft effektiver verbreitet wird




Pinned Post

Was ist deine Geschichte?

Erzahle wie du von Situation “X” zu Situation “Y”" gekommen bist z.B:
1. Vom Schulabbrecher zum CEO.
2. Vom Kleinstadttraumer zum Weltreisenden
3. Vom Arbeiterkind zum Multimillionar

e Welche wichtige Lektionen hast du gelernt? e Welchen Erfolg erlebst du heute?
e Warum hast du uberhaupt begonnen? e Welche Mission verfolgst du uber Social
Media?

e Wann hast du deinen Durchbruch erlebt?
e Warum sollte jemand DEINE Reise verfolgen?
e Welche Tragddien hast du erlebt und wie hast du
dich davon erholt?



Pinned Post

Autoritat

Erlange Autoritat durch folgende Dinge:

e Fallstudien und Testimonials deiner zufriedenen e Zeige Materielle Dinge, die dein Erfolg

Kunden widerspiegeln
(Office, Auto, Urlaub etc.)

e Demonstrieren deines Fachwissens
e Auftritte im Fernsehen oder Radio

e Zeige deine Beziehungen zu anderen Fachleuten
und Meinungsfuhrern deiner Branche



Pinned Post

Speeches / Frameworks

Nutze deine Speech oder Frameworks um:

 Deine Reichweite zu erweitern und deine Botschaft e Wertvolles Feedback von anderen Personen zu
fUr ein breiteres Publikum zuganglich zu machen erhalten

 Deine Fachkenntnisse und dein Fachwissen zu e Neue Verbindungen zu knupfen und dein
einem bestimmten Thema zu zeigen, was dir hilft, berufliches Netzwerk zu erweitern
deine Glaubwurdigkeit in deinem Fachgebiet zu
starken e Bestimmte Themen anzusprechen und

Diskussionen daruber anzuregen
e Andere zu inspirieren und zu motivieren

Als Alternative zu einer Speech kannst du auch ein virales Video mit echtem Mehrwert anpinnen, dies sorgt
ebenfalls dafur, dass der Zuschauer dir Vertrauen schenkt.



Instagram Reels

e Fesselnde Hook in den ersten 3 Sekunden des Videos, damit das
Video bis zum Ende angeschaut wird

e Videos mussen einen klaren Mehrwert enthalten, der sofort
umsetzbar ist

e Baue echten Mehrwert ein, der sich nicht durch einfaches
Recherchieren herausfinden lasst

e Setze passende Text- & Bild Einblendungen in das Video ein

e Achte auf die Seitenelemente und bleibe immer in der “Safe Zone”

Liwess wid i g DA (i aaTs Wt ol et e a1 gl |1
Ranbg el Duven: s o slattespe e i el marasee el
(LR P T

e Je nach Videoformat kann ein Sound (in angenehmer Lautstarke)
zum Video hinzugefugt werden

e Reels durfen maximal bis zu drei Minuten gehen, wenn das Video

langer ist, muss es als ‘Beitrag’ gepostet werden Safe Zone fiir Reels



Instagram Storics

Fotos und Videos konnen entweder direkt aufgenommen oder aus der Galerie
ausgewahlt werden

Achte darauf, dass es echte Einblicke sind und keine Setups, sorge dafur dass die Stories
nahbar sind

Poste deine Stories Uber den Tag verteilt und achte darauf immer zwischen 4-9 Stories
ZU posten

Aufkleber, Orte, Emojis, Hashtags und vieles mehr konnen hinzugefugt werden
Fuge Text hinzu, damit noch mehr Zeit auf der Story verbracht wird

FUge Musik hinzu: Instagram bietet eine umfangreiche Bibliothek mit lizenzierten
Songs

Achte auf die Seitenelemente und bleibe immer in der “Safe Zone”

Binde deine Follower mit interaktiven Elementen wie Umfragen, Fragen, Slider und
Countdowns ein

Safe Zone ftir Stories



Instagram Highlights

Kundenergebnisse, Bewertungen, Testimonials

Baut Glaubwurdigkeit und Vertrauen auf

Kunden, deren Erfahrungen du teilst, fihlen sich SM-Master...

wertgeschatzt %

Wertvolle Inhalte werden ganz oben auf dem
Proﬂluangezelgt, ohne sie standig neu zu posten JelbE Results %7 Anleitung Q&AS
zu mussen




Instagram Bild Posts

e Persdnliche Fotos (Shootings,
Event Einblicke, Teambilder etc.)

e Checklisten, Zitate, Info-Grafiken
etc.

@ kamiar_barbar

TAGLICHE SOCIAL MEDIA
CHECKLISTE

Mit deiner Community interagieren
O vor und nach dem Posten

@ 3-5 ansprechende Stories pro Tag
hinzufligen

Die Einblicke deiner Beitrage am Ende
des Tages analysieren

T%éC_HING
SOCIALS

1080 x 1350
4:5

1080 x 1080
1:1

1080 x 608
1.91: 1




Instagram Karussell Posts

e Eignen sich gut fur Beitrage mit einem Mehrwert: Schritt-fur-Schritt Anleitungen,
Guides, Tipps etc.

e Die HOOK auf der Titel Slide muss fesselnd sein, damit man sich den gesamten
Beitrag anschaut

1080 x 1350
4:5

e« Eine CTA in der letzten Slide des Beitrags hinzufugen wie z.B. “Folge mir fir mehr Info-
Posts”

Beispiel

Y Idcale Grofde fiir

PLANE DEINE INHALTSMISCHUNG
SETZE DEINE ZIELE FEST KENNE DEINE ZIELGRUPPE

WAHLE DEINE PLATTFORMEN AUS Xyetche £rlvon fialien weed am bessen bed MESSE UND PASSE AN
Was méchtest du mit deiner Prisenz in Nutze Tools wie Zielgruppen-Einblicke auf deiner Zielgruppe ankommen?

[ ] L X J
WIE DU den sozialen Medien erreichen? sozialen Plattformen, um Daten zu sammeln. ; - Speichere diesen
IN 5 SCHRITTEN eine Wo verbringt deine Zielgruppe  ~ ElbunGE ;:;:::fj" - Welche Metriken wirst du verfolgen, um Beitrag und folge —

online ihre Zeit? den Erfolg zu messen?

ERFOLGREICHE (O Steigerung der Markenbekanntheit () Wer sind deine Ziel-Follower? Lzt
= ) s INSPIREERENDE GESCHICHTEN —
SOCIAL MEDIA O Generierung von Leads w ;Vé:f ff'”d ihre Ir;::esre:sen‘ et Welche Plattformen passen am besten Siallon; e eesiorais Vartindung hev; kepiiarse Wie wirst du diiese Daten nutzen, um OCHE%IG
edurfnisse und Schmerzpunkie? zu deiner Markenbotschaft Handungen und frdem eine tefere Bezishung 2u deiner Marke deine Strategie im Laufe der Zeit zu s
STRATEGIE () Verbesserung der Kundenbindung o : o und deinen Zielen? verfeinern? &
e O Wie passt deine Marke in itr UNTERHALTSAMER INHALT fur mehr o0
O Steigerung der Verkdufe societMedizkriehis: Sﬁﬁn%‘[;:‘b:;gw‘mw i bt dekw Ml Cedicrine SOCIAL-MEDIA-TIPPS ® e r a t Z u r n O S

INTERAKTIVER INHALT

e e e Wird aktuell vom
| Instagram-Algorithmus
gepusht



RELEVANTE CONTENT FORMATE

Autoritat & Expertenwissen Storytelling Motivation Broad Content
Videos mit fesselnder Hook und echtem Personliche Stories, die relatable sind (Von- Hochwertige B-Roll Videos in auffalligen Mainstream Content, der die gro3e Masse
Mehrwert mit Tipps, die sofort umsetzbar Zu Story wichtig: Womit gemobbt? Was ist Locations, mit eigener Message im anspricht
sind & nicht Mainstream sind deine heutige Starke? Schwache zur Hintergrund
Starke?

Beispiel :

Autoritat und Expertenwissen: Wie man im Vertrieb wirklich erfolgreich wird, die gré3ten
Learnings als Agenturinhaber

—>

—3p Storytelling: Vom Schulabbrecher zum Unternehmer, der 6-stellige Umsatze generiert

—JPp Motivation: So habe ich mit 19 Jahren meine 10.000€ im Monat verdient

—3p Broad Content: 99% der Menschen scheitern aus diesem Grund



WIE OFT WELCHE CONTENT-FORMATE ?

STORIES

e 4-9 Stories (Uber
den Tag verteilt)

Inhalte:
1. Behind the Scenes

2. Einblicke in den
Alltag

3. Personlichkeit (in die
Kamera sprechen!)

4. Testimonials (1-2 die
Woche)

BILD POSTS

e 1-2 die Woche
Inhalte:

1. Persénlichkeit
zeigen (Shootings)

2. Einblicke geben
(Events, Team etc.)

RARUSSELL POSTS

e 2-3die Woche
Inhalte:

1. Mehrwert Uber deine
Branche (umsetzbare
Tipps, haufig gestellte
Fragen beantworten
etc.)

REELS

e 5-7 die Woche
Inhalte:
1. Mischung aus: Broad

Content, Storytelling,
Autoritat, Motivation



WOCHENTLICHER CONTENT PLAN AUFBAU

Stories (Uber den Tag verteilt)
Ix Reel (Mehrwert + CTA)

1x Karussell-Post mit Mehrwert

1x Info-Loop mit Tipps uber
deine Branche

1x Karussell-Post mit Mehrwert

Stories (Uber den Tag verteilt)
1x Reel (Broad Content)

1x Info-Loop mit Tipps Uber
deine Branche/Thematik

Ix Info-Loop mit Tipps uber
deine Branche

1x Reel (Personality/Storytelling
Content)

Stories (Uber den Tag verteilt)

1x Karussell-Post mit Mehrwert

1x Reel (Motivation Content)

Stories (Uber den Tag verteilt)

1x Reel (Broad Content)

1x Bild Post

Stories (Uber den Tag verteilt)

Ix Reel (Mehrwert + CTA)

Das Branding muss bei allen
Beitragen einheitlich sein (d.h.
Farbschema, Logo etc. der Marke
soll in jedem Content Piece
widergespiegelt werden)



WOCHENTLICHE CONTENT PLAN VORLAGE



CHAT FRAMEWORK FUR INSTAGRAM DMS

Wenn dir ein interessierter Follower schreibt, dann stelle folgende Fragen:

1. Hattest du etwas dagegen, wenn ich ein paar Fragen stelle, um zu sehen, ob ich helfen kann?
2. Was ist dein grof3tes Problem im Moment mit dem ... (Aufbau einer personlichen Marke, dem Wachstum in
sozialen Medien)?

Antwort: Das ergibt viel Sinn. Viele meiner Kunden kampfen damit.

3. Was ware dein Hauptziel im Bereich ... (deine Nische)?

4. Warum ist das fur dich wichtig?

5. Welche sind in den nachsten 30-60 Tagen die wichtigsten 2-3 Ziele, die du erreichen mochtest?
6. Mochtest du dabei Hilfe?

Vorschlag: Wir kbnnen einen 50-minutigen Anruf vereinbaren und Uber deine grof3ten Herausforderungen
sprechen, damit du deine Ziele in den nachsten 30 Tagen erreichen kannst. Ich werde dir einen Aktionsplan geben,
um dir dabei zu helfen. Klingt das interessant fur dich?






TIK TOR VIDEOS

Fesselnde Hook in den ersten 3
Sekunden des Videos, damit das Video
bis zum Ende angeschaut wird

Videos mussen einen klaren Mehrwert
enthalten, der sofort umsetzbar ist

Baue echten Mehrwert ein, der sich
nicht durch einfaches Recherchieren
herausfinden lasst

Setze passende Text- & Bild
Einblendungen in das Video ein

Achte auf die Seitenelemente und
bleibe immer in der “Safe Zone”

Je nach Videoformat kann ein Sound
(in angenehmer Lautstarke) zum
Video hinzugefugt werden

Tik Toks durfen minimal ab drei
Sekunden und maximal bis zu zehn
Minuten gehen

108px

o(lDe

SAFE T
ZONE |

Safe Zone ftir TikTok

TIK TOR STORIES

Fotos und Videos kébnnen entweder
direkt aufgenommen oder aus der
Galerie ausgewahlt werden

Texte, Aufkleber, Orte, Emojis,
Hashtags und vieles mehr kénnen
hinzugefligt werden

Gestalte deine Fotos und Videos mit
Filter und Effekten

FUge Musik hinzu, TikTok bietet eine
umfangreiche Bibliothek mit
lizenzierten Songs, aus der du wahlen
kannst

Stories gehen maximal bis zu 15
Sekunden



TIKTOK FORMAT-GROSSEN

Portrait

Full ScreenFormat Landscape Format Quadratisches Format

Following | For You \ Following | For You

Following | For You

e Videos zu deiner Nische
(Comedy-Sketches, DIY- und Hacks- 91e B 150 BB 17
Videos, Reisen und Abenteuer,
Educational Content, Storytime uvm...)

e Slideshows mit Fotos

e Eignet sich gut fur die Anzeige e FUr langere Videos, wie o Wird oft fur Slideshows mit
auf Mobilgeraten und wird oft fur zum Beispiel Ausschnitte Fotos eingesetzt
Storytimes, Tutorials und andere aus einem langeren
vertikale Inhalte verwendet YouTube Video

e Fullen den gesamten Bildschirm
aus, ohne schwarze Balken an
den Seiten zu haben



TIR-TOR SLIDESHOW

] ‘f; 3 ' Jm _.“ :
- =8 \\lenn etwas 1.000€ S
v S kostet.. 8 oy ﬁ

< Q Finde dhnliche Inhalte Suchen £ ’ e Shnhichoinhafo Suchen—— Q Finde #hnliche Inhalte < Q. Finde dhnliche Inhalte

Du hast 750€
ausgegeben.

‘.:-:.IL::'“ B 2 = =
S e

\ Und es ist rabattié}t auf | Und du er[t
kaufen...

Ay
Hast du keine 250€ W
gespart.

7 ; Fot 292 M Foto
teaching finance @ - 3-18 g y” S

&3 Memory Reboot - Over Slowed -... teaching finance & - teaching finance ® &5-18 P teaching finance @ - 318

) teaching finance @8
73 Memory Rebodt = OverSlowed .. : il Memory Reboot JOver.Sigwed -... 72 Memory Reboot - Over Slowed -...

41 Memory Reboot - Over Slowed -...

 Nutze Bilder, mit einer guten Qualitat e Schreibe eine fesselnde Hook auf die erste Slide,
die fur Aufmerksamkeit sorgt
e FUge einen kurzen Satz pro Bild ein, damit die
Leute mehr Zeit auf dem Beitrag verbringen e Fuge einen passendenSound hinzu



o YouTube



LONGFORM VIDEOS YOUTUBE SHORTS

e Diese sind kurzer und konzentrieren
sich oft auf schnelle und pragnante
Inhalte

1080p (Full HD): 1920x1080 Pixel
720p (HD): 1280x720 Pixel
480p: 854x480 Pixel
360p: 640x360 Pixel
240p: 426x240 Pixel e Zum Beispiel kurze Clips,
Musikvideos, Animationen oder

schnelle Tutorials

¢ Maximale Lange von 60 Sekunden

o Ansprechende & kurze Hook,
passende Emojis und gutes

e Diese umfassen langere Videos (30-120+ Minuten) Thumbnail auswahlen

» Beispielsweise Dokumentationen, Filme,
Interviews, ausfuhrliche Tutorials, Podcast-Folgen
etc.

e Hauptziel: viel Mehrwert vermitteln,
Glaubwurdigkeit ausbauen, Community Building



LONGFORM VIDEO-BESCHREIBUNG

o EinfiUhrung und Zusammenfassung: Beginne die
Beschreibung mit einer kurzen EinfUhrung, die den
Inhalt des Videos zusammenfasst. Verwende dabei
relevante Keywords, um das Thema prazise zu
beschreiben.

Links und Ressourcen: Fuge Links zu weiteren
Ressourcen hinzu, die fur deine Zuschauer nutzlich
sein kdnnten, wie z. B. deine Website, soziale Medien
oder andere Videos auf deinem Kanal.

Timestamps: Wenn dein Video verschiedene
Abschnitte oder Themen hat, fUge Timestamps in die
Beschreibung ein. Das erleichtert es den Zuschauern,
zu bestimmten Teilen des Videos zu springen, die sie
interessieren.

SchlUsselwérter und Tags: Integriere relevante
Keywords und Tags in deine Beschreibung, die das
Thema deines Videos genau beschreiben. Dies kann
dazu beitragen, dass dein Video in den

Suchergebnissen von YouTube besser gefunden wird.

o Call-to-Action: Fluge eine Handlungsaufforderung

hinzu, die die Zuschauer dazu ermutigt, mit deinem
Video zu interagieren, wie z. B. "Abonniere meinen
Kanal", "Teile dieses Video" oder "Hinterlasse einen
Kommentar".

Social-Media-Links: Wenn du auf anderen
Plattformen aktiv bist, fuge Links zu deinen Profilen in
sozialen Medien hinzu, um deine Zuschauer dazu zu
ermutigen, dir auch dort zu folgen.

Transkription und Ubersetzungen: Wenn méglich,
fluge eine Transkription des Videos hinzu oder biete
Ubersetzungen in verschiedene Sprachen an, um die
Zuganglichkeit fur ein breiteres Publikum zu
verbessern.

Relevante Informationen: Erganze die Beschreibung
mit weiteren relevanten Informationen, wie z. B.
Hintergrundinformationen zum Video, Credits fur
beteiligte Personen oder Musik, oder Hinweise auf
zukunftige Videos.



LONGFORM VIDEO-BESCHREIBUNG BEISPIEL:

601 views Apr 4, 2024

In unserer neuesten Podcast-Folge haben wir uns mit Marc Weindinger - Founder von SCHEMA M GmbH, eine der fihrenden Agenturen fur Paid Social Advertising in ganz Europa, tber die Geheimnisse
erfolgreicher Marketer und ihre evolutiondre Reise im E-Commerce ausgetauscht.

Von der "Video First" - Strategie bis hin zum Umgang mit Millionen-Werbebudgets erfahrst du, wie Experten Schema M nutzen und sich kontinuierlich Meilensteine fir bekannte Marken wie waterdrop,
Rosental Organics, SNOCKS, AboutYou uvm. erzielen!

Lerne die Bedeutung des Product-Market-Fits und erfolgreicher Teststrategien kennen, wahrend wir uns durch haufige Anféangerfehler und Zielgruppenausrichtung in dieser exklusiven Podcast-Folge
arbeiten.

Tauche ein und entdecke, wie grole Veranderungen zu grolRen Auswirkungen fihren konnen.

% HIER GEHTS ZUM GROWTH CAMPUS: https://growth-campus.de/?utm_source=...
{2 UNSERE WEBSITE: https://teachingfinance.de/

& UNSER PODCAST AUF SPOTIFY: https://open.spotify.com/show/5XJRFUY...

‘4 FOLGE UNS AUF SOCIAL MEDIA:

Kamiar
Instagram: / kamiar_barbar
TikTok: https://www.tiktok.com/discover/kamia...

Maurice
Instagram: https://www.instagram.com/iam.mow/?im...
TikTok: /iam.mow

Teaching Finance:
Instagram: @ / teaching.fi. .
TikTok: / teaching.finance

\

EinfUhrung und
> Zusammen-
fassung

Social Media-
> Links und
Ressourcen




Marc Weindinger:
Instagram: https://www.instagram.com/marcweindin...

00:00 Highlights

00:35 Intro

4:12 - Unterschiede: Durchschnittliche vs. erfolgreiche Marketer

5:28 - Entwicklung von E-Commerce-Marken: Die Evolutionsphasen

8:00 - Die Entwicklung zu "Video First" auf Online-Plattformen

9:15 - Umgang mit plétzlicher Verantwortung fiir Millionen-Werbebudgets
11:30 - Die herausragende Starke von Schema-M

15:00 - Das Erfolgsgeheimnis effektiver Werbung

17:39 - Die Notwendigkeit, sich und seine Strategien kontinuierlich neu zu erfinden
19:28 - Die Bedeutung des Product-Market-Fits

22:14 - Strategien fur erfolgreiches Testen

23:46 - Haufige Fehler, die Anfanger machen

29:26 - Zielen auf die richtige Zielgruppe

33:00 - Fallbeispiel: Mr. Beast

34:16 - Einfiihrung in TV-Werbung

37:36 - Die Uberlegenheit von Schema-M

40:00 - Das Risiko der Stagnation bei fehlender Neuerfindung

47:00 - Die Wichtigkeit von Prozessen

44:30 - Die Big-Swing-Methode

46:30 - GroRRe Veranderungen fiihren zu grolen Auswirkungen

48:48 - Nur ein kleiner Teil der Agenturen leistet hervorragende Arbeit
51:20 - Die Schaffung von Win-Win-Beziehungen mit Kunden

56:20 - Die Rolle von Mentorings fiir das Wachstum

1:00:00 - Die Bedeutung einer guten Reputation

1:04:25 - Warum jede persodnliche Marke eine Dokumentation erstellen sollte
1:06:45 - Auf dem Erfolgsweg als Trendsetter bleiben

Credits fur
beteiligte Personen

> Timestamps




stUdin Auf deinem Kanal suchen

— Inhalte des Kanals Videodetai_[s ANDERUNGEN RUCKGANGIG MACHEN

Automatische Erfassung von Konzepten Test

~
- So kannst du Zuschauern dabei helfen, mehr Uber unbekannte Begriffe zu erfahren, chne dass sie das Video verlassen
ECOMMERGE EXPEATE mussen. Die in deinem Video genannten Konzepte werden automatisch in der Videobeschreibung angezeigt.
1:10:52 :
im Paid Social an b Automatische Konzepte erlauben
Video
Wie dieser 24-Jahrige 80.000.000 € ... Tags
Tags konnen hilfreich sein, wenn Bezeichnungen von Inhalten deines Videos héufig falsch geschrieben werden.
/‘ Deakails Ansonsten sind Tags fiir die Auffindbarkeit deines Videos nicht besonders wichtig. Weitere Informationen
)
[  Analytics Podcastfolge (x)  Erfolg (x)  Marketing (x)  Social Media (x) N X
Social Media Marketing (x) ~ SchemaM (x)  Teaching Finance (x)  Finanzen (x)
™  Editor
Unternehmer (x)  Unternehmertum (x)  erfolgreich (x)  Marketingagentur (%)
H Kommentare
Business (x)  Innovation (x)  E-Commerce (x)  Social Media Strategie (x)
= Untertitel : ‘ : : r— 5 o
Zielgruppe (x)  Zielgruppenausrichtung (x)  Expertise (X)  Geheimnisse () SC h | Lsse |WO rter
()  Urheberrecht Motivation (x)  Verantwortung (x)  Personal Brand (x)  Online-Marketing (x) ? un d Ta g S
Q¢ Clips Influencer ()  Content Creator (x)  Community (x)  Content Creation (%)
Agentur @ Product-Market-Fits @ Paid Ads @ Werbung @ CEO @
Interview @ Folge @ Podcast @ Umsatz @
Gib nach jedem Tag ein Komma ein 475/500




l

l

|1

VIDEO CHECRKLISTE

v~ Starke Hook

v~ Bewegung im Video

durch Zoom / Bearbeitung /
verschiedene Shots

v~ Texteinblendungen
v~ Gute Video Qualitat

v~ Echter Mehrwert

mMit umsetzbaren Tipps

o~ CTA

Sorge dafur dass sie mit
deinem Video interagieren

Fragen stellen, “Folge mir far..”,
“Speichere dieses Video.."

\

Stelle sicher, dass du alle
Punkte abgehakt hast,
bevor du dein Video hochladst.



